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АНОТАЦІЯ 

 

Актуальність теми дослідження: Актуальність теми розробки плану 

створення та виведення нового товару на ринок зумовлена необхідністю 

адаптації компаній до швидких змін у споживацьких уподобаннях, 

технологіях та конкурентному середовищі.  

Метою кваліфікаційної роботи є дослідження стратегії створення та 

виведення нового товару на ринок  на прикладі компаній Apple та Samsung, з 

акцентом на ефективність їхніх підходів до інновацій, маркетингу та 

управлінських рішень, а також на виявлення шляхів зменшення ризиків при 

запуску нового продукту. 

Об’єктом дослідження є процес створення, розробки та виведення 

нового товару на ринок, зокрема через аналіз компаній Apple та Samsung, 

їхніх стратегій інновацій, маркетингових підходів та управлінських практик. 

Предметом дослідження є теоретичні, науково-методичні аспекти 

просування та запуску нових товарів на ринок. 

Методологія дослідження: Методологічну основу кваліфікаційної 

роботи становлять як загальнонаукові, так і спеціальні методи наукових 

досліджень, зокрема методи системного підходу, порівняльного аналізу, 

системно-аналітичний, статистичний, аналізу та синтезу, узагальнення, 

абстрактно-логічний. 

Структура кваліфікаційної роботи:  Кваліфікаційна робота 

складається із вступу, трьох розділів, висновків та списку бібліографічних 

посилань використаних джерел. В роботі розміщено 16 таблиць, 25 рисунків 

та 10 додатків. Список бібліографічних посилань використаних джерел 

включає 48 найменувань . 

Ключові слова: Новий товар, дослідження ринку, інновації, компанія 

«Apple», компанія «Samsung», брендинг, стратегія, вдосконалення процесу 

створення, маркетинг. 

 



ABSTRACT 

 

Relevance of the research topic: The relevance of the topic of developing 

a plan for creating and launching a new product on the market is due to the need 

for companies to adapt to rapid changes in consumer preferences, technologies and 

the competitive environment.  

The purpose of the qualification work is to study the strategy of creating 

and launching a new product on the example of Apple and Samsung, with an 

emphasis on the effectiveness of their approaches to innovation, marketing and 

management decisions, as well as to identify ways to reduce risks when launching 

a new product. 

The object of the study is the process of creating, developing and 

launching a new product, in particular through the analysis of Apple and Samsung, 

their innovation strategies, marketing approaches and management practices. 

The subject of the study is the theoretical, scientific and methodological 

aspects of promoting and launching new products on the market. 

Research methodology: The methodological basis of the qualification 

work is based on both general scientific and special methods of scientific research, 

in particular, methods of systematic approach, comparative analysis, system-

analytical, statistical, analysis and synthesis, generalization, abstract and logical. 

Structure of the qualification work: The qualification work consists of 

an introduction, three chapters, conclusions and a list of bibliographic references to 

the sources used. The work contains 16 tables, 25 figures and 10 appendices. The 

list of bibliographic references to the sources used includes 48 titles. 

Keywords: New product, market research, innovation, Apple company, 

Samsung company, branding, strategy, improvement of the creation process, 

analysis, marketing. 
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