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АНОТАЦІЯ 

Дана кваліфікаційна робота включає в себе 29 слайдів презентації, 116 аркушів 
пояснювальної записки формату А4, що включає 9 рисунків, 29 таблиць, 75 літературних 
джерел. 

Ключові слова: АСОРТИМЕНТНА ПОЛІТИКА, ПРИВАТНЕ ПІДПРИЄМСТВО, 
ПРОДУКЦІЯ, АСОРТИМЕНТ, УПРАВЛІННЯ. 

Об'єктом дослідження є асортиментна політика приватного підприємства як 
складова системи управління товарним асортиментом у сучасних ринкових умовах. 

Метою дослідження є теоретичне обґрунтування та розробка практичних 
рекомендацій щодо удосконалення асортиментної політики приватного підприємства.  

У кваліфікаційній роботі магістра досліджено основні аспекти управління 
асортиментною політикою підприємства. Реалізація мети роботи здійснювалась через 
аналіз сутності, цілей та завдань асортиментної політики, класифікації товарного 
асортименту та методів його аналізу. Запропоновані підходи базуються на використанні 
АВС- та XYZ-аналізу, що дозволило визначити найбільш рентабельні та стабільні товарні 
групи, а також сформувати рекомендації щодо їх оптимізації. 

Результати дослідження підкреслюють важливість стратегічного та тактичного 
управління асортиментною політикою для підвищення конкурентоспроможності та 
ефективності підприємства.  

Запропоновані заходи спрямовані на оптимізацію товарного портфеля, розширення 
асортименту через інноваційні продукти та вдосконалення підходів до задоволення 
споживчих потреб. Реалізація цих рекомендацій сприятиме стійкому розвитку 
підприємств і зміцненню їхніх позицій на ринку. 

ABSTRACT 

This qualification work includes 29 presentation slides, 116 sheets of an explanatory note 
of A4 format, including 9 figures, 29 tables, 75 literary sources. 

Keywords: ASSORTMENT POLICY, PRIVATE ENTERPRISE, PRODUCTS, 
ASSORTMENT, MANAGEMENT. 

The object of the study is the assortment policy of a private enterprise as a component of 
the product assortment management system in modern market conditions. 

The purpose of the study is to theoretically substantiate and develop practical 
recommendations for improving the assortment policy of a private enterprise.  

In the master's qualification work, the main aspects of the management of the assortment 
policy of the enterprise are studied. The implementation of the purpose of the work was carried 
out through the analysis of the essence, goals and objectives of the assortment policy, 
classification of the product assortment and methods of its analysis. The proposed approaches 
are based on the use of ABC and XYZ analysis, which made it possible to identify the most 
profitable and stable product groups, as well as to form recommendations for their optimization. 

The results of the study emphasize the importance of strategic and tactical management 
of assortment policy to increase the competitiveness and efficiency of the enterprise.  

The proposed measures are aimed at optimizing the product portfolio, expanding the 
range through innovative products and improving approaches to meeting consumer needs. The 
implementation of these recommendations will contribute to the sustainable development of 
enterprises and strengthen their positions in the market. 
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