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АНОТАЦІЯ 

 

Кваліфікаційна робота на тему «Удосконалення системи розподілу 

торгівельного підприємства при освоєнні преміального сегменту на прикладі 

«EVA BEATY» містить 110 сторінок, 20 таблиць, 22 рисунків і 3 додатки. 

Актуальність теми Актуальність теми обумовлена необхідністю 

адаптації роздрібних мереж до змін у споживчих уподобаннях, зростанням 

конкуренції та важливістю ефективного освоєння преміального сегменту в 

умовах війни та складної економічної ситуації. На прикладі мережі EVA 

BEAUTY досліджується вдосконалення системи розподілу та маркетингових 

комунікацій для забезпечення стійкого розвитку і задоволення потреб клієнтів 

преміального сегменту.  

Метою роботи є розробка рекомендацій щодо вдосконалення системи 

розподілу та маркетингових комунікацій преміального бренду EVA BEAUTY.  

Предметом дослідження є маркетингові стратегії та системи розподілу 

торговельних мереж у преміальному сегменті drogerie-ритейлу  

Об’єктом дослідження діяльність мережі «EVA BEAUTY» як 

преміального бренду у сфері роздрібної торгівлі товарами краси та здоров’я. 

У роботі проведено аналіз ринку drogerie-ритейлу України, визначено 

позицію мережі EVA BEAUTY серед конкурентів. Досліджено споживчі 

уподобання преміального сегмента, здійснено оцінку фінансових та  

маркетингових показників мережі, а також розроблено рекомендації щодо 

вдосконалення системи розподілу та маркетингових комунікацій. 

Ключові слова: маркетингова діяльність, drogerie-ритейл, преміальний 

сегмент, система розподілу, маркетингові комунікації, задоволеність клієнтів, 

конкурентоспроможність, EVA BEAUTY, фінансовий аналіз, стратегія розвитку.  

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

Qualification Paper on the topic «Improving the Distribution System of a Retail 

Enterprise in the Premium Segment Based on the Example of EVA BEAUTY» consists 

of 110 pages, 20 tables, 22 figures, and 3 appendices. 

The relevance of the topic is determined by the need for retail chains to adapt 

to changing consumer preferences, increasing competition, and the importance of 

effectively entering the premium segment in the context of war and a challenging 

economic situation. Using the example of the EVA BEAUTY chain, the study focuses 

on improving the distribution system and marketing communications to ensure 

sustainable growth and meet the needs of premium segment customers. 

The aim of the study is to develop recommendations for improving the 

distribution system and marketing communications of the EVA BEAUTY premium 

brand. 

The subject of the study is the marketing strategies and distribution systems 

of retail chains in the premium segment of drogerie retail. 

The object of the study is the activity of the EVA BEAUTY chain as a 

premium brand in the retail trade of beauty and health products. 

The study includes an analysis of the drogerie retail market in Ukraine, 

identifies the competitive position of the EVA BEAUTY chain, investigates consumer 

preferences in the premium segment, evaluates the financial and marketing 

performance of the chain, and develops recommendations for improving the 

distribution system and marketing communications. 

Keywords: marketing activities, drogerie retail, premium segment, distribution 

system, marketing communications, customer satisfaction, competitiveness, EVA 

BEAUTY, financial analysis, development strategy. 
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40. Нові формати Eva: як розвивається під час війни найбільша мережа 

магазинів краси і здоров’я. Режим доступу: https://rau.ua/dosvid/novi-formati-

eva-chas-vijni  

41. Ольга Шевченко, EVA: У 2024 році інвестуємо 200 млн грн у 

відкриття 60 нових магазинів. Режим доступу: https://rau.ua/personalii/olga-

shevchenko-eva-7 

42. Офіційний сайт «Ева.юа». Режим доступу – https://eva.ua  

43. Чому мережа Watsons в Україні програє конкуренцію EVA та 

Prostor. Режим доступу: https://retailers.ua/news/menedjment/13719-chomu-

mereja-watsons-v-ukrayini-prograye-konkurentsiyu-eva-ta-prostor 

44. Як EVA змінює ритейл: маркетплейс, преміумсервіс та інновації. 

Режим доступу: https://forbes.ua/company/yak-eva-zminyue-riteyl-marketpleys-

premiumservis-ta-innovatsii-28102024-24291 

45. EVA вкладе 200 млн грн у нові магазини та 1,3 млрд грн – у 

логістику. Режим доступу: https://forbes.ua/news/eva-zaplanuvala-200-mln-grn-

investitsiy-u-novi-magazini-ta-13-mlrd-grn-u-logistiku-u-2024-rotsi-07022024-

19037 

46. Мережа Eva інвестує в роботизацію та розширення складів понад 

₴1 мільярд. Режим доступу: https://delo.ua/retail/mereza-magaziniv-eva-planuje-

investuvati-v-2024-roci-v-robotizaciyu-ta-rozsirennya-skladiv-ponad-1-milyard-

griven-427775 

47. EVA інвестувала 200 млн грн у відкриття нових магазинів у 2023 

році. Режим доступу: https://thepage.ua/ua/news/eva-investuvala-200-mln-grn-u-

vidkrittya-novih-magaziniv-u-2023-roci 

48. Близько 200 млн грн на відкриття нових магазинів: результати та 

плани розвитку EVA. Режим доступу: https://ua-retail.com/2023/10/blizko-200-

mln-grn-na-vidkrittya-novix-magaziniv-rezultati-ta-plani-rozvitku-eva 

49. Руслан Шостак, Eva та Varus: ритейл може подвоїти показники за 

наступні п'ять років. Режим доступу: https://www.ucsc.org.ua/ruslan-shostak-eva-

ta-varus-rytejl-mozhe-podvoyity-pokaznyky-za-nastupni-pyat-rokiv 
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50. У 2023 році Eva і Varus очікують зростання виторгу до 65 млрд грн. 

Режим доступу: https://forbes.ua/news/riteyl-grupa-shostaka-ta-kiptika-eva-i-varus-

ochikuyut-zrostannya-vitorgu-na-tretinu-do-65-mlrd-grn-13092023-15963 

51. Як розвиваються магазини EVA та Varus під час війни: інтерв'ю зі 

співвласником мереж Русланом Шостаком. Режим доступу: 

https://forbes.ua/company/2-mlrd-vitorgu-3-000-magaziniv-i-obiyti-makeup-navit-

pid-chas-viyni-u-riteylera-eva-ta-varus-duzhe-ambitni-plani-rozvitku-biznesu-

intervyu-spivvlasnika-merezh-ruslana-shostaka-14092023-15974 

52. Середній чек у магазинах EVA BEAUTY майже втричі більший, ніж 

у класичній EVA. - Режим доступу: https://ua-retail.com/2024/10/seredniy-chek-u-

mahazynykh-eva-beauty-mayzhe-vtrychi-bilshyy-nizh-u-klasychniy-

eva/?utm_source=chatgpt.com  
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