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АНОТАЦІЯ 

 

Актуальність роботи. Для успішної реалізації маркетингової 

комунікаційної політики з використанням таргетованої реклами на сучасному 

етапі розвитку суспільства та підприємницької діяльності компаніям 

необхідно ретельно аналізувати ситуацію, тенденції та перспективи цього 

рекламного інструменту та будувати свою рекламну діяльність у гнучкому 

форматі. Це вимагає впровадження в маркетингову діяльність підприємства 

сучасних рекламних інтернет-технологій. Тому тема дослідження, розкрита в 

магістерській роботі, є актуальною. 

Ключові слова: інтернет-маркетинг, інтернет-реклама, маркетингові 

комунікації, digital-реклама, ринок інтернет-реклами, рекламні агенції, digital 

агенції. 

Мета роботи – аналіз тенденцій розвитку вітчизняного інтернет-

маркетингу та окреслення основних напрямків розвитку на ринку інтернет-

реклами.  

Об’єкт дослідження – сучасні інструменти інтернет-реклами. 

Структура та обсяг роботи становить: 110 с., 17 рис., 16 табл., 3 

додатки, 43 інформаційних джерела. 

Розділи кваліфікаційної роботи:  

У першому розділі «Теоретичні аспекти застосування інструментів 

Інтернет-маркетингу» розкрито сутність інтернет-маркетингу та його 

інструменти, визначено поняття інтернет-реклами. 

Другий розділ «Аналіз економічної та маркетингової діяльності 

рекламних агенцій» проаналізовано діяльність основних крупних агентств 

українського ринку інтернет-реклами. 

У третьому розділі «Маркетингові дослідження розвитку українського 

ринку Інтернет-реклами» зроблено аналіз ринку інтернет реклами в Україні, 

досліджено конкурентне становище українського ринку реклами в Інтернет, 

тенденції його розвитку та напрямки подальшого зростання в Україні. 



Методи дослідження. В роботі використовувалися загальнонаукові та 

спеціальні методи дослідження, а саме: методи теоретичного узагальнення і 

порівняння; графічний метод, методи причинно-наслідкового та абстрактно-

логічного зв'язку; метод систематизації. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

Relevance of work. In order to successfully implement a marketing 

communication policy using targeted advertising at the current stage of the 

development of society and business activity, companies need to carefully analyze 

the situation, trends and prospects of this advertising tool and build their advertising 

activities in a flexible format. This requires the introduction of modern Internet 

advertising technologies into the marketing activities of the enterprise. Therefore, 

the research topic disclosed in the master's thesis is relevant. 

Keywords: Internet marketing, Internet advertising, marketing 

communications, digital advertising, Internet advertising market, advertising 

agencies, digital agencies. 

The purpose of the work is to analyze trends in the development of domestic 

Internet marketing and outline the main directions of development in the Internet 

advertising market. 

The object of research is modern Internet advertising tools. 

The structure and scope of the work is: 110 pages, 17 figures, 16 tables, 3 

appendices, 43 information sources. 

Sections of the qualification work: 

The first chapter "Theoretical aspects of the application of Internet marketing 

tools" reveals the essence of Internet marketing and its tools, defines the concept of 

Internet advertising. 

The second section "Analysis of the economic and marketing activity of 

advertising agencies" analyzes the activities of the main large agencies of the 

Ukrainian Internet advertising market. 

In the third chapter, "Marketing research on the development of the Ukrainian 

Internet advertising market", an analysis of the Internet advertising market in 

Ukraine was made, the competitive position of the Ukrainian Internet advertising 

market, trends in its development and directions for further growth in Ukraine were 

studied. 



Research methods. The work used general scientific and special research 

methods, namely: methods of theoretical generalization and comparison; graphic 

method, methods of cause-and-effect and abstract-logical connection; 

systematization method. 
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