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АНОТАЦІЯ 

 

Актуальність роботи. Необхідність утримання ринку та відкриття 

нових сфер ринку вимагає надійної підтримки у вигляді чітко функціонуючих 

маркетингових механізмів. Ця діяльність може бути організована за 

алгоритмом, що включає ключові етапи аналізу ситуації, постановки цілей, 

стратегічного маркетингового планування, тактичного планування та 

моніторингу виконання плану маркетингу. Це вимагає дослідження розвитку 

ринку для розробки програми застосування сучасних маркетингових 

інструментів на підприємстві. Тому тема роботи є актуальною.  

Ключові слова: план маркетингу, маркетингові комунікації, стратегія 

маркетингу, дослідження ринку, ринок кондитерських виробів, реклама.  

Мета роботи – дослідити теоретичні та практичні аспекти побудови 

ефективної маркетингової стратегії розвитку підприємства як складової 

загальної економічної стратегії підприємства. 

Об’єкт досліджень – інструменти формування маркетингової програми 

ПрАТ «Харківська Бісквітна Фабрика» як невід’ємної частини загальної 

економічної стратегії підприємства. 

Структура та обсяг роботи становлять: 120 с., 7 рис., 17 табл., 3 додатки, 

34 інформаційних джерела. 

Розділи кваліфікаційної роботи: 

У першому розділі розглядаються теоретичні аспекти формування 

маркетингової стратегії підприємства. У другому розділі проаналізовано 

господарську діяльність підприємства, його фінансовий стан та ринок збуту 

основної продукції. У третьому розділі роботи запропоновано шляхи 

вдосконалення виробничої діяльності аналізованого підприємства. У 

висновках узагальнено основні результати дослідження.  

Методи дослідження: теоретичного узагальнення, системного аналізу, 

синтезу; угруповання і класифікації; графічний (для ілюстрації іміджевих 

позицій підприємств). 



ABSTRACT 

 

Relevance of work. The need to maintain the market and open up new areas 

of the market requires reliable support in the form of well-functioning marketing 

mechanisms. This activity can be organized according to an algorithm that includes 

the key stages of situation analysis, goal setting, strategic marketing planning, 

tactical planning and monitoring the implementation of the marketing plan. This 

requires a market development study to develop a program for applying modern 

marketing tools at the enterprise. Therefore, the topic of the work is relevant. 

Keywords: marketing plan, marketing communications, marketing strategy, 

market research, confectionery market, advertising. 

The purpose of the work is to investigate the theoretical and practical aspects 

of building an effective marketing strategy for the development of the enterprise as 

a component of the general economic strategy of the enterprise. 

The object of research is the tools for forming the marketing program of 

PJSC "Kharkiv Biscuit Factory" as an integral part of the overall economic strategy 

of the enterprise. 

The structure and scope of the work are: 120 pages, 7 figures, 17 tables, 3 

appendices, 34 information sources. 

Sections of qualification work: 

The first chapter deals with the theoretical aspects of the formation of the 

enterprise's marketing strategy. The second chapter analyzes the economic activity 

of the enterprise, its financial condition and the sales market of the main products. 

In the third section of the work, ways of improving the production activity of the 

analyzed enterprise are proposed. The main results of the research are summarized 

in the conclusions. 

Research methods: theoretical generalization, system analysis, synthesis; 

groupings and classifications; graphic (to illustrate the image positions of 

enterprises). 
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